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COMPRAR ANTEOJOS EN LA CALLE
PONE EN RIESGO TU SALUD VISUAL




                                                                                       Ituzaingó, 31 de enero de 2011

Sra. Cdra. Sandra Rey

Presidente de CADEO

S            /               D

El siguiente es un listado resumido de los medios que han publicado notas sobre la Campaña, nuestros tics fundamentales y los fines comunicacionales planteados desde su inicio.

Y hablamos de resumen porqué sería de imposible cumplimiento abarcar la totalidad de los medios gráficos, televisivos, radiales y web, algunos al mismo tiempo. Sobre todo grandes comunicadores, en la tv, en lo gráfico, lo radial y en la web simultáneamente.
En general todo medio, con cierto desarrollo, publica además en la web, agencias, periódicos radios y por supuesto no podemos dejarlos de lado en este aspecto.
Es interesante señalar la universalización de la comunicación en la web y el crecimiento exponencial de la fuerza de las redes sociales destacándose con claridad Facebook.
Por supuesto nuestra página está en Facebook y en Twiter

De lo que estamos enviando como medios chequeados alrededor de un 85 por ciento están en archivos PDF en caso de así requerirlo, somos concientes además que en el ámbito nacional y refiriéndonos a medios de distinto alcance y desarrollo, esta es solo una pequeña muestra.
Radios y Tv son los que mayor dificultad ofrecen pero no obstante, canal 26, TN Goya y otros están con sus PDF.
La Campaña de Salud Visual “No juegues con tus ojos” ha cumplido la 1ª etapa con claridad y contundencia, veamos muy brevemente como.

a) La permanencia del mensaje y la explosión de los últimos meses, ha penetrado profundamente en todas las capas sociales, llegando con fuerza y claridad con un mensaje unívoco: los anteojos “truchos” y utilizamos esta palabra porque la hemos visto en muchísimas publicaciones, son mucho más peligrosos de lo que se creía en general.

b) Aunque al comprarlo uno se sienta muy cómodo, puede estar por su uso, sufriendo daños irreparables en su salud visual.

c) Comprar en la calle pregraduadados o anteojos de sol porque son más económicos y/o lucen bien no es el mejor camino para cuidar nuestra salud visual.

d) Es el estado el que debe tomar medidas para protegernos, por supuesto esta ponencia tiene menor inserción pública, pero no es rechazada, debería ser reforzada.

Habría otras consideraciones pero creemos que como enunciado es suficiente.
Sin embargo la persistencia en la campaña podría incorporar con claridad ítems que en nuestra tarea pueden estar implícitos como conocimiento, pero deberán ser marcadas con claridad y contundencia en la siguiente etapa.
La defensa del trabajo en la industria y en el comercio como un hecho puntual de desarrollo e inclusión. Los puestos de trabajo que se pierden, lo que no se recauda en impuesto el daño global económico son temas de complementación importantes sobre la base que cuidamos la salud visual y los efectos nocivos de los anteojos de la calle en las personas, y además el mantenimiento y crecimiento de las fuentes laborales.
El mundo marcha indudablemente a la comunicación vía la web, en ese espacio No juegues con tus ojos ha crecido al ritmo de los tiempos

Esteban A. Prego

 Coordinador de Difusión
Algunos medios que han publicado sobre los temas de la campaña
Clarín (Nacional y zonal) – Perfil – Infobae - Diario Popular - El Argentino
La Mañana Neuquén - El Día y Hoy en la Noticia de la Plata

Los Andes Mendoza - La Voz de Córdoba - El Litoral Corrientes - Diario La Rioja

La Gaceta Tucumán - La Banda diario (Sgo. del Estero) - La Mañana de Neuquén

El Atlántico de Mar del Plata - La Capital de Rosario - La Mañana Formosa

La Razón de Chivilcoy - Periódico La Tribuna de Morón -
Periódico de la Cámara de Comercio de Ituzaingó (UCIADI) -

“desde el Conurbano (12 contratapas continuas) - Diario Onco - Diario NCO - El Diario (Córdoba) - Comunas Argentinas - Ekos de Ituzaingó - El Cóndor de Morón – 
Revista La Calle (Mendoza) - Revista Nuestro Lugar - La Opinión de Morón -  – 
Diario El 1 de la Universidad de la Matanza - El diario de Curuzú
Periódico de la Municipalidad de Ituzaingó - El Papironet Noticias - 
Televisión
Canal 26 - C5N (Claudio Zinn) - TN Corrientes - TN Goya - Canal 13 - Nuestro tiempo - Crónica TV – América - Programa el laberinto y noticiero de supercanal - Tele servicio de super canal,  aquí debemos tener en cuenta, la tarea que desarrollan las repetidoras del interior del país, de allí nuestros PDF de TN provinciales.
WEB
InfoBan – carlospazvivo – Misionesonline - - El Mensajero Diario - Words and Cofee, ALN Noticias - Diario Mi Ciudad - El Talar Noticias - Zonar Revista, Diario Rumbo Sur Plurimedio la Posta, Alternativo de Noticias - periódico del Oeste GBA – Inversor Salud
Zona Norte Diario - meamomecuido, La Política Platense, portalcolonense y elentrerios web, treslíneas, oeste agencia de noticias – El Debate.
ADN de  Río Negro - La Voz - periódico Noticias Nuestras - El Debate - Agencias -Comunas - El Tribuno - Noticias de Buenos Aires – infocañuelas -conurbanozonaloeste – desdelconurbano - Comunidad Bloguera - 2do cordón - Gustavo Hernández – Actualidad - Bassfla web - Oeste hoy - Noticias Brown –

Punto cero hacia el futuro - San Nicolás – pyp - política bonaerense - Andra sit –

Efecto dominó - Intramed - entretenimiento MSE Nacional - El 1digital
Agua Fresca de Río Negro - Día a Día Córdoba – Azul – Jujuy - Optired oeste, Parlamentario.com - Universidad de Morón (informe tareas) – 

Monte Caseros -  corrientes365 - corrientes hoy-  y Marandu de Corrientes –Blogtometría - El Innfinit Optical Group - Centro Pymes, Chivilcoy. Tiempos PYME, Bureau de salud - Agencia Nova - Man in chair - Urgente 24 - Bragadoes - 
NCN (Noticias del Congreso Nacional) - Semanario Nuevo Milenio (Berazategui) -
La Voz de San Carlos (Santa Fé) - Crónica de Comodoro Rivadavia-
Emisoras
Radio 10 – Belgrano – Mitre - Del Plata - La Red - Radio Rivadavia -  Occidente - 
FM. en Tránsito - FM. Nueva Argentina - FM Oriente - FM Pacífico - Radio 610 –

FM Onetronix - FM Imaginaria - Radio Centro Norte - FM siglo21 - antena 91 –

AM La Marea. Radio Pontevedra 92 y su blog - radio occidente - Radio Horizonte 103.1 y su blog - FM La Técnica - FM Signos - Emisora del sol - FM Milenio - Radio Show Saladas, 

Internacionales

AMFECCO  y otros de México, en ese país en Torreón (Coahuila) se realizó la campaña de salud visual y se entregaron los anteojos.
Sandra Reyes actualidad, Silvia Caballero, desdeelconurbano, a través de http://www.wikio.es/news/ 

De Perú.com, la Universidad Tecnológica de Perú lo aplicó, con el mismo logo y denominación en su sede de Arequipa.  
